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Vous souhaitez développer votre activité B2B, adresser vos offres à des entreprises :

  Organisation de séminaires

  Accueil de réunions, formations, colloques

  Ciblage des professionnels pour l’hébergement en semaine

  Vous êtes à proximité de lieux de rencontre professionnels

Quelques repères

Linkedin

Communiquer sur les Réseaux Sociaux
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 Plus discret dans les statistiques que les géants Facebook et Instagram, Linkedin est pourtant le premier réseau    
social dans le monde. Si votre activité est orientée vers les professionnels en déplacement ou l’organisation de séminaires, 
vous devez essayer de vous positionner.

Pourquoi posséder une page linkedin2

source Hubspot & Google

Niveau intermédiaire

des acteurs B2B consultent le web pour 
choisir une entreprise.89 %

Millions d’utilisateurs en Europe.100 
plus eff icace pour générer des prospects 
que Facebook.277 %

Votre compte Linkedin sert à faire votre propre «personnal branding» (travailler votre propre image de marque) et la 
page linkedin sert à donner la visibilité à votre entreprise. Beaucoup de professionnels font encore l’erreur de mettre 
leur activité sous forme de compte.

On doit y retrouver tous les codes des réseaux sociaux et du web, c’est à dire :
 Simplicité de lecture et de compréhension du produit proposé.

 1 - Une photo qui résume votre activité et qui est séduisante.
 2 - Une vignette qui montre votre marque, votre enseigne, votre état d’esprit.
 3 - Répertoriez votre activité, et localisez là eff icacement.
 4 - Le lien vers votre site internet.
 5 - Un lien vers les prof ils attenants ( le votre, ceux de votre équipe).
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Votre page linkedin3

Attention, communiquer sur Linkedin nécessite d’utiliser un ton plus professionnel auprès de vos cibles, ce n’est pas 
un réseau social comme les autres.

Linkedin est gratuit
mais vous pouvez souscrire un 
compte pro, celui-ci démarre à 
44€62 TTC/mois pour les comptes 

de prospection commerciale. 



Présentez votre activité :

- Décrivez les services que vous pouvez proposer aux 
entreprises ou professionnels.

- Localisez votre établissement.

N’utilisez Linkedin que si vous êtes certain de savoir alimenter ce réseau, sinon ce sera un réseau 
supplémentaire laissé à l’abandon et qui desservira votre image !

¨Présentez votre offre

Linkedin est idéal pour mentionner toutes les options que vous proposez, parlez égale-
ment de la destination où vous vous trouvez, de l’écosystème autour de vous. 
Enf in c’est un réseau professionnnel, parlez de recrutement et de vos valeurs.


